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Anotace modulu

Kazda firma nabizi urcity produkt, zatimco znacky se predevsim na dnesnich turbulentnich
trzich stévaji stézejnim elementem jejich diferenciace. Osvojeni si zakladl marketingu
produktl a znacek mUze tudiz byt k preziti na trhu klicovym. Tento modul se zaméruje na
charakteristiky a klasifikaci produkt a nacrt moznych produktovych strategii. Na tuto ¢ast pak
navazuje objasnéni konceptl a strategii tykajicich se rizenf znacky.

Cil modulu:

Cilem modulu je seznamit studenty se zakladnimi koncepty tykajicimi se marketingu produktu
a znacky. Budou schopni rozeznat rlizné Urovné a klasifikace produktu, které maji vliv na
marketingovy mix, a seznami se s moznostmi produktovych strategii. Ve své druhé casti
modul objasnuje koncepty tykajici se znacky. Studenti budou seznameni s pojmy jako identita
znacky, image znacky, prvky znacky (jméno, logo, symbol, obal), které jim umozni znacku
definovat. Zaroven bude fec¢ o hodnoté znacky a zplsobech, jakymi ji doséhnout.
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