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Anotace modulu

Student bude schopen pochopit a nastavit procesy, souvisejici s ¢innostmi obchodu a
marketingu. Porozumf souvislostem, které budou mit vlivv rdmci nastaveni ¢innostf a procesd,
na jejich efektivitu. Bude umet pracovat se zakladnimi pojmy, jako je strategicky management,
strategicka obchodni perspektiva, nebo strategické rozhodnuti a bude rozumét jejich obsahu.

Cil modulu:

Predmét seznamuje s principy a fungovanim obchodnich a marketingovych procest ve firmé.
Cilem je uvedeni do zakladni problematiky, seznamit s nazvoslovim a budovanim optimalnich
nastaveni procesd v obchodé a marketingu. V zakladni formé se student sezndmi i s
podstatou a vyznamem strategickych rozhodnuti managementu a bude schopen specifikovat
postupy tvorby podnikatelské strategie.
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