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Anotace modulu

Public Relations je efektivni zplsob komunikace pro dlouhodobé budovani pozitivni image
znacky a budovani vztaht s vasimi stavajicimi i potencialnimi zakazniky, zaméstnanci a médii.
Modul Public Relations vam predstavi nejvyuzivanéjsi nastroje PR, vybere nejvhodnéjsi média
pro osloveni konkrétnich cilovych skupin, naucite se nastavit efektivni komunikacni strategii a
pripravit dlouhodobé funguijici PR plan v kontextu online i offline prostredi.

Budovat dobré vztahy s novinari je nutna podminka uspésného PR. Podporte sve podnikani
vhodnou PR strategii a vybudujte tak Uspésnou znacku. Vhodna komunikace znacky nebo
produktu mdze pomoci rozvijet vase podnikani. BEhem daného modulu si osvojite klicové
znalosti a dovednosti nezbytné pro praci kazdého profesionala pracujiciho v oblasti PR.
Vyukovy modul Public Relations je navrzen tak, aby si z néj studenti odneslijen to, co skutecné
vyuziji ve své kazdodenni praxi.
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Témata modulu:
1. UVOD DO PR
Role PR ve 21. stoleti
Nejpouzivanejsi nastroje PR
Aktualni trendy a integrované PR kampané
Provazanost s ostatnimi komunikacnimi kanaly
Z&kladni vychodiska PR, cile a funkce
2. MEDIA MIX A MEDIA RELATIONS
Tisténa versus online média, aktualni trendy, media mix
Media Relations
Vybér nejvhodnéjsich médii pro dané téma, obor a ucel, cilovou skupinu
3. PR KAMPAN
Principy nastaveni kampané a faze pripravy
Brief pro medialni kampan

Navrh a realizace kampané

Cil modulu:

Cilem modulu je seznamit Ucastniky seminare se zakladnim pojmovym aparatem oboru,
zakladnimi nastroji a strategickym pristupem pro formulaci public relations planu.
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