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Anotace modulu
STRATEGICKE MYSLEN/

Bez strategického mysleni neni mozné strategické rizeni. Naopak to neni mozné. Pokud
student pochopi dénf ve svété, déni v odvétvich a oborech, pokud umi najit synergické
efekty, vznikajici mezi udalostmi a ,trvalym pozadim” (klima, geopolitika, zivotni styl lidi,
filozofie, nabozenstvi), pak bude Uspésny podnikatel ¢i manazer.

VWyuka je zamérena na uvédomovani si mega trendd, trendl a slabych signald budoucich
trendd. Na hledani synergickych efektll mezi udalostmi. Protoze na sebe navzajem plsobf a
spolu néco zlepsuji ¢i zhorsuji. Udalosti nikdy neplsobi izolované - vzdy se navzajem
ovliviuji. Na prikladech z minulosti a soucasnosti si vysvétlime, jak rozumét dnesku a
Castecné i zitrku.

STRATEGICKE RIZEN/

Studenti se také sezndmi se zakladnimi nastroji pro vytvareni strategickych cilli a strategit:
- PESTLE analyza

- Porterova analyza

- Analyza VRIO,

- SWOT analyza

Strategické mysleni a fizeni



- Odvétvové a oborové analyzy
- CRM - vztahy se zakazniky

- Target costing

- ABC analyza

- BSC, apod.

Cil modulu:

Poskytnout studentlm zakladni pfehled o potfebé strategického mysleni jako zakladniho
predpokladu pro vytvareni vize, strategickych cild a strategickych planai.
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