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Anotace modulu 

V modulu se studenti seznámí se základy online marketingu, budeme se věnovat webu, jako 
základu pro jakoukoliv online komunikaci, dále základním pilířům online komunikace, 
kterými jsou SEO, SEM a sociální sítě, ukážeme si, jak má vypadat integrovaná online 
kampaň a jaká média a prvky online komunikace v ní můžeme využít. Nezapomeneme na 
současné trendy v online komunikaci a věnovat se budeme i úskalí virálního marketingu v 
online prostředí.   

 

Cíl modulu: 

Cílem modulu je seznámit posluchače se základy online marketingu a marketingové 
komunikace v online prostředí. Internet získává v rámci komunikačních aktivit firem stále 
větší význam, modul se proto zaměřuje na všechny složky online komunikace a na specifické 
rysy, které sebou online komunikace přináší. 
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