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Anotace modulu 

Student bude schopen pracovat s pojmy strategický management, strategická obchodní 
perspektiva nebo strategické rozhodnutí a bude rozumět jejich obsahu; bude schopen 
připravovat nejrůznější typy obchodních podnikatelských projektů; analyzovat situaci firmy a 
její postavení na trhu; hodnotit a vytvářet koncepce a rámce pro dosahování jejich 
strategického souladu s okolím firmy; provádět běžné ekonomické analýzy; analyzovat 
podnikatelský subjekt i v neekonomické rovině, připravovat strategická a taktická 
manažerská rozhodnutí; chápat změnu jako trvalou potřebu firem a využívat systémové 
přístupy při jejím plánování. 

 

Cíl modulu: 

Předmět seznamuje s podstatou a významem strategických aspektů managementu a 
specifikuje postupy tvorby podnikatelské strategie. Promítá podnikatelskou strategii do 
přípravy podnikatelských obchodních projektů a poskytuje praktický návod zhodnocení 
strategie a taktiky firmy pomocí základních kroků na konkrétních příkladech z praxe. 
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