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Anotace modulu

Student bude schopen pracovat s pojmy strategicky management, strategicka obchodni
perspektiva nebo strategické rozhodnuti a bude rozumét jejich obsahu; bude schopen
pripravovat nejrliznéjsi typy obchodnich podnikatelskych projekt(; analyzovat situaci firmy a
jeji postaveni na trhu; hodnotit a vytvaret koncepce a ramce pro dosahovani jejich
strategického souladu s okolim firmy; provadét bézné ekonomické analyzy; analyzovat
podnikatelsky subjekt i v neekonomické roving, pripravovat strategicka a takticka
manazerska rozhodnuti; chapat zménu jako trvalou potrebu firem a vyuzivat systémové
pristupy prijejim planovan.

Cil modulu:

Predmét seznamuje s podstatou a vyznamem strategickych aspektll managementu a
specifikuje postupy tvorby podnikatelské strategie. Promita podnikatelskou strategii do
pripravy podnikatelskych obchodnich projektl a poskytuje prakticky ndvod zhodnocenf
strategie a taktiky firmy pomoci zakladnich krokd na konkrétnich prikladech z praxe.
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