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Anotace modulu

Marketingové planovani a tvorba marketingové strategie je procesem, jehoz se v rdzné mire
Ucastni vsichni marketéri, bez ohledu na konkrétni pozici. Modul Strategicky marketing
naznacuje svym rozsahem znalosti, jimiz by mél disponovat predevsim manazer / reditel
marketingu, pripadné senior specialista - tj. lidé, kteri jsou zodpovedni za strategické rizen{
marketingu firmy. Obsah modulu preklada studentdm systematicky souhrn vsech aktivit, jez
jsou obvykle soucasti marketingového planovani a tvorby marketingové strategie. To je v
pojeti vyuky vnimano jako komplexni proces, jenz zahrnuje nejen vyvoj marketingové
strategie a navrh akéniho planu (jak byva marketingové planovani casto nespravne
vnimano), ale také analytickou pripravu (marketingovy vyzkum, analyza vnéjsiho a vnitrniho
marketingového prostredi, analyza konkurence a vyvoj marketingovych cild) a vyhodnocent.

Prezentace k lektorskému setkanf je zamérena na ilustraci rlznych pojeti marketingové
strategie na realnych prikladech, kterou by takto souhrnné studenti v literature tézko

hledali. Smyslem lektorského setkanf je zajistit spravné pochopeni latky studenty, nabidnout
jim prostor pro dotazy a zpétnou vazbu pro jejich viastni interpretace nactenych informaci.

Cil modulu:

Priprava studentu’ pro manazerskou pozici v marketingu. Seznameni s marketingem jakozto
strategickym procesem, predstaveni klicovych pojmu a metod.
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