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Anotace modulu 

Finanční strategie jako součást celofiremní strategie je důležitým nástrojem pro řízení 
financí ve firmě. Kvalitně připravená a pravidelně aktualizovaná finanční strategie je jedním 
ze základních pilířů prosperity firmy.  

V první části modulu se posluchač seznámí kromě cílů finanční strategie s procesem, 
nástroji a principy tvorby dlouhodobých a krátkodobých plánů. Další část modulu je 
věnována metodám, přístupu a nutným podkladům pro provedení finanční analýzy firmy, 
která poskytuje obrázek o finančním zdraví a stabilitě firmy. Finanční analýza je vedle 
finančního plánu dalším důležitým podkladem pro tvorbu finanční strategie.   

Poslední část modulu se zabývá principy, metodami a nástroji investičního rozhodování, 
které při tvorbě finanční strategie plní velmi často také nezastupitelnou roli. Kromě 
problematiky časové hodnoty peněz bude v této části modulu posluchač seznámen také s 
přístupy k tvorbě business casu coby nástroje pro posuzování investic. 

 

Cíl modulu: 

Seznámit posluchače s funkcemi, nástroji a procesem tvorby finanční strategie. 
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