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Anotace modulu 

Strategický management je životně důležitým aspektem pro zajištění úspěchu firmy. 

Rozhodnutí o strategii firmy je závislé na kvalitní strategické analýze, na základě které, je 

možné sestavit správné postupy, fáze a procesy, které v souvislosti s ostatními prvky, jakými 

jsou disponibilní zdroje, vize a cíle, externí a interní prostředí firmy umožní dosažení úspěchu 

strategického řízení firmy. Pochopení procesu strategického řízení podniku v širokých 

souvislostech trendů společenského, politického, ekonomického a technického vývoje, a to 

zejména trendů souvisejících s vývojem znalostní, multikulturální a informační společnosti je 

v současném tržním prostředí, nesporným základem konkurenceschopnosti firmy.  

 

Cíl modulu: 

1. seznámit studenty s procesem strategického řízení a principy strategického myšlení, 

2. seznámit studenty s fázemi a procesy strategického řízení, 

3. naučit studenty postupy pro formulaci corporate, business, funkční a horizontální 

strategie, 

4. naučit studenty postupy výběru, realizace a hodnocení strategie. 
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