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Anotace modulu 

Modul představuje celkový pohled na strategický koncept a zároveň̌ podrobně rozpracovává 
jeho jednotlivé fáze. Soustředí se především na nejčastější analytické přístupy, dále 
podrobně formuluje přístupy k cílům a cílovým skupinám, které jsou základem úspěšného 
nastavení strategického plánu. Zmiňuje i jednotlivé taktické nástroje využitelné v 
komplexním komunikačním plánu. Věnuje se také v obecné rovině̌ hodnocení jak na straně̌ 
vstupů a samotné realizace, tak i na straně̌ výstupů, které vnímá jako základní rovinu pro 
další rozvoj a aktualizaci strategických plánů. 

 

Cíl modulu: 

Pozornost je věnována problematice PR jako jedné z forem komerčních a marketingových 
komunikací. Cílem modulu je objasnit účastníkům programu představit jednotlivé fáze 
tvorby strategického konceptu public relations. Ukázat teoretické pohledy i praktické 
postupy, které vedou ke zpracování komplexního dlouhodobého konceptu komunikace. 
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