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Anotace modulu

Modul predstavuje celkovy pohled na strategicky koncept a zaroven podrobné rozpracovava
jeho jednotlivé faze. Soustredi se predevsim na nejcastéjsi analytické pristupy, dale
podrobné formuluje pristupy k cildm a cilovym skupindm, které jsou zékladem Uspésného
nastaveni strategického planu. Zminuje i jednotlivé taktické nastroje vyuzitelné v
komplexnim komunikacnim planu. Vénuje se také v obecné roviné”hodnoceni jak na strané€
vstupu’ a samotné realizace, tak i na stran€ vystupu, které vnima jako zakladni rovinu pro
dalsi rozvoj a aktualizaci strategickych plana.

Cil modulu:

Pozornost je vénovana problematice PR jako jedné z forem komercnich a marketingovych
komunikaci. Cilem modulu je objasnit Gcastnikim programu predstavit jednotlivé faze
tvorby strategického konceptu public relations. Ukazat teoretické pohledy i praktické
postupy, které vedou ke zpracovani komplexniho dlouhodobého konceptu komunikace.
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