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Anotace modulu 

V dnešní době jsou manažeři pod silným tlakem, jak výkonovým, tak i časovým. Sebeřízení 

svých aktivit vědomě a cíleně, je jediná možná cesta, jak se vymanit z trvalého stresu. 

Zaměříme se na inovační myšlení, řekneme si základní překážky tvořivosti a jak jim předejít a 

důležitou částí tohoto modulu bude také trénink metod a technik manažerské kreativity. 

 

Cíl modulu: 

Cílem modulu je seznámit studenty s problematikou kreativního a inovačního 

managementu v dnešním turbulentním světě, naučit se tuto manažerskou kreativitu rozvíjet 

a posunout o stupeň výše. Kreativní myšlení je základní kompetence manažera, zvláště v 

období průmyslu 4.0, kdy všechny činnosti, které lze algoritmizovat, převezmou roboti. V 

praxi nejvíce uspějí manažeři, kteří se naučí vidět více „dál a za roh“. 
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