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Anotace modulu

V dnesni dobé jsou manazefi pod silnym tlakem, jak vykonovym, tak i casovym. Sebefizeni
svych aktivit vedomé a cileng, je jedind mozna cesta, jak se vymanit z trvalého stresu.
Zamerime se na inovacni myslenti, Fekneme si zakladni prekazky tvorivosti a jak jim predejit a
duleZitou ¢asti tohoto modulu bude také trénink metod a technik manaZerské kreativity.

Cil modulu:

Cilem modulu je seznamit studenty s problematikou kreativniho a inovacniho
managementu v dnesSnim turbulentnim svéte, naucit se tuto manazerskou kreativitu rozvijet
a posunout o stupen wyse. Kreativni mysleni je zakladni kompetence manazera, zvlaste v
obdobf primyslu 4.0, kdy vSechny cinnosti, které Ize algoritmizovat, pfevezmou roboti. V
praxi nejvice uspéji manazeri, kteri se naudi vidét vice ,dal a za roh”.
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