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Anotace modulu

Textovy material pro vyuku Managementu sportu vychazi z nekolika zakladnich tezi, které
zdUraznuji:

ekonomicko-socialni vyznam sportu pro soucasnou spole¢nost,

soucasny rozvoj sportovnino managementu,

pozadavky na osobnost sportovniho manazera pro vykon profese,

rostouci poptavku po specialistech v oblasti sportovniho managementu,

rozvoj marketingovych strategii ve sportovnich klubech,

podnikatelskou ¢innost sportovnich organizaci ¢i jednotlivcd,

ekonomiku sportu,

principy strategického mysleni ve sportovnich organizacich.

Cil modulu:

Cilem modulu je, aby studenti jeho absolvovanim ziskali nasledujici znalosti:
» zaklady sportovniho managementu a marketingu

+ 0 ekonomickém prinosu sportu pro narodni hospodarstvi,

+ ¥izenf a organizace télesné vychovy a sportu v CR,

+ 7 oblasti podnikénf ve sportu, veetné zakladnich pravnich aspektd,

* marketingové komunikaci ve sportu,

» manazerskeé funkce pro specifické sportovni prostredi,

- znalosti o strategiich a strategickém planovanf ve sportu,
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- 7 prace s lidskym faktorem ve sportu, vedent lidi, fizenf lidskych zdrojd,
+ fizenf sportovnich klubd,

* sportovni organizace na bazi neziskovych organizadi,

* spravne vedené komunikaci,

A dale také porozuméli nasledujicim principtim:

» strategického planovani,

- sestavovani dlouhodobych, stfednédobych a kratkodobych plant vedoucich ke splnénf
sportovnich, ekonomickych a socialnich cflt sportovniho klubu,

* stanoveni vhodné marketingové koncepce a strategie sportovniho klubu,

- ziskavani financnich prostredkd pro sportovn{ klub a moZnostech podnikani ve sportu.
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