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Anotace modulu 

Modul seznámí posluchače se základními principy digitálního marketingu. Ujasníme si 
jeho postavení v rámci celé marketingové disciplíny, najdeme vymezení vůči online 
marketingu, který lze považovat za součástí digitálního marketingu, a v krátkosti si jej 
představíme. Více se ale zaměříme na jednotlivá digitální média a jak s nimi pracovat. 
Konkrétně se budeme zabývat podcasty, e-booky, audio knihami, SMS kampaněmi, 
digitálním OOH médii, herním průmyslem (konzole, online a mobilní), rozšířenou realitou, 
virtuální realitou, geolokačními službami, interaktivním filmy a samozřejmě aplikacemi. 

 

Cíl modulu: 

Cílem modulu je rozšířit posluchačům povědomí o možnostech digitálního marketingu a 
jeho specifikách. Po absolvování bude posluchač schopen zhodnotit, zda jsou pro 
konkrétní podnikatelský záměr digitální média přínosná a jaká. 
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