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Anotace modulu

Rétorika neboli uméni mluvit a jednat s lidmi je nedilnou soucasti nasich Zivotd a urcitou
profesionalnf ctizadosti. Jedna se o jednu z nejstarsich jazykovych disciplin, ktera obsahuije:

neverbalni projevy (postoj, chlize, gesta, mimika, ocnf kontakt, Gsmév...)
verbalnf projevy (barva hlasu, sila, intonace, dynamika, tempo, pauza...)
praci s trémou

techniky ozivenf mluveného projevu (fecnické okrasy, tropy, figury)
asertivitu

konfliktn{ situace

sebereflexi

Rétorika neni jen o umeénf vyrecnosti a vybrousené mluvy, ale také o schopnosti zaujmout
a udrzet pozornost publika. Mluvit presvedcive, prirozené a své vystoupeni mit promyslené,
predem pripravené. Vzdy je podstatné mit cil, toho se drzet a k nému smerovat.
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Cil modulu

Cilem modulu je rozvijeni komunikacnich dovednosti (slovni zasoby, fantazie, rychlé reakce,
komentovani, improvizace). Seznameni se s pravidly spravné vyslovnosti, intonace, dynamiky
a tempa redi, se zasadami oziveni mluveného projevu a s profesionalnim vystupovanim.
Absolvovani modulu poskytne Ucastnikdm dobry zdklad pro spravna obchodnf jednani,
prezentace, verejné vystupovani, ale téz bézné vyjadrovani svych myslenek, pocitd a pranf.

Modul obsahuje témata verbalni i neverbalni komunikace, tréma, techniky oziveni
mluveného projevu, asertivita, konfliktni situace, rétoricka sebereflexe.

Rétorika je zakladnim stavebnim kamenem jakékoliv profese, ktera komunikuje s lidmi.
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