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Anotace modulu 

V tomto pokročilém modulu získají studenti vhled do strategií a metodik využívání sociálních 

médií a obsahového marketingu v rámci realitního průmyslu. Cílem je nejenom porozumět 

významu těchto nástrojů pro moderní realitní makléře, ale také se naučit vytvářet a řídit 

komplexní strategie, které budou generovat vysoký příliv potenciálních klientů a posilovat 

důvěru ve značku. Tento modul klade důraz na propojení strategie s praktickým uplatněním 

a analýzou výsledků. 

 

Cíl modulu: 

1. Hloubkové porozumění role sociálních médií v realitním marketingu: 

- Analyzovat a diskutovat o vývoji a trendech využívání sociálních médií v realitním 

průmyslu. 

- Posoudit, jakým způsobem sociální média ovlivňují rozhodovací procesy klientů 

a dynamiku trhu. 

- Hodnotit výhody a výzvy spojené s integrováním sociálních médií do celkové 

marketingové strategie realitního podniku. 
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2. Strategické plánování obsahového marketingu: 

- Identifikovat cílovou skupinu a vytvořit strategii oslovování prostřednictvím relevantního 

obsahu. 

- Formulovat dlouhodobé a krátkodobé cíle obsahového marketingu a strategii dosažení 

těchto cílů. 

- Rozvinout schopnost analyzovat konkurenční prostředí a využívat tyto poznatky pro 

diferenciaci v obsahové strategii. 

 

3. Tvorba a optimalizace obsahu: 

- Rozvíjet dovednosti tvorby různorodého a zajímavého obsahu pro různé sociální 

platformy. 

- Aplikovat principy storytellingu, vizuálního designu a psaní copy pro maximalizaci účinku 

obsahu. 

- Naučit se techniky A/B testování a iterativního zlepšování obsahu na základě dat 

a zpětné vazby. 

 

4. Strategie interakce a angažovanosti: 

- Formulovat strategie interakce s klienty na sociálních médiích, které budují vzájemnou 

interakci a zájem. 

- Rozpoznat možnosti pro zapojení klientů do dialogu, diskusí a spolupráce. 

- Analyzovat metriky angažovanosti a vyhodnocovat úspěšnost strategií pro zvýšení 

klientovy účasti. 
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