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V tomto pokrocilém modulu ziskaji studenti vhled do strategii @ metodik vyuzivani socialnich
médii a obsahového marketingu v rdmci realitniho prmyslu. Cilem je nejenom porozumét
vyznamu téchto nastrojd pro moderni realitni maklére, ale také se naucit vytvaret a ridit
komplexnf strategie, které budou generovat vysoky priliv potencidlnich klientl a posilovat
dGvéru ve znacku. Tento modul klade ddraz na propojenti strategie s praktickym uplatnénim
a analyzou vysledka.

Cil modulu:
1. Hloubkové porozuméni role socialnich médif v realitnim marketingu:
- Analyzovat a diskutovat o wvoji a trendech vyuzivani socidlnich médii v realitnim
prdmyslu.
- Posoudit, jakym zplsobem socidlni média ovliviiuji rozhodovaci procesy klientd
a dynamiku trhu.
- Hodnotit vyhody a wvyzvy spojené s integrovanim socialnich médii do celkové

marketingové strategie realitniho podniku.
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2. Strategické planovani obsahového marketingu:

Identifikovat cilovou skupinu a vytvorit strategii oslovovani prostrednictvim relevantnino
obsahu.

Formulovat dlouhodobé a kratkodobeé cile obsahového marketingu a strategii dosazenf
téchto cild.

Rozvinout schopnost analyzovat konkurencni prostredi a vyuzivat tyto poznatky pro

diferenciaci v obsahové strategii.

3. Tvorba a optimalizace obsahu:

Rozvijet dovednosti tvorby rdznorodého a zajimavého obsahu pro rlzné socidlnf
platformy.

Aplikovat principy storytellingu, vizualniho designu a psani copy pro maximalizaci ucinku
obsahu.

Naucit se techniky A/B testovani a iterativniho zlepSovani obsahu na zakladé dat

a zpétné vazby.

4. Strategie interakce a angaZovanosti:

.,

Formulovat strategie interakce s klienty na socialnich médiich, které buduji vzajemnou
interakci a zajem.

Rozpoznat moznosti pro zapojeni klientd do dialogu, diskusi a spolupréace.

Analyzovat metriky angazovanosti a vyhodnocovat UspesSnost strategii pro zvyseni

klientovy Ucasti.
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