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Anotace modulu

Marketingové planovani a tvorba marketingové strategie je procesem, jeho? se v rdzné mire
Ucastni vSichni marketéri, bez ohledu na konkrétni pozici. Modul Strategicky marketing
naznacuje svym rozsahem znalosti, jimiz by meél disponovat predevsim manazer / feditel
marketingu, pripadné senior specialista - tj. lidé, ktefi jsou zodpovedni za strategické rizeni
marketingu firmy. Obsah modulu preklada studentdm systematicky souhrn vSech aktivit, je7
jsou obvykle soucasti marketingového planovani a tvorby marketingové strategie.

To je v pojeti vyuky vnimano jako komplexni proces, jenz zahrnuje nejen vyvoj marketingové
strategie a navrh ak¢niho planu (jak byva marketingové planovani ¢asto nespravné vnimano),
ale také analytickou pripravu (marketingovy wvyzkum, analyza vnéjsiho a vnitfniho
marketingového prostredi, analyza konkurence a vyvoj marketingovych cil(f a vyhodnocent.
Vystupem nastaveni strategie a vytvoreni planu je material, na ktery pak navazi konkrétni
aktivity, jak obojiho docilit. Spravné zpracovany material tak musi dat tém, kteff urcuji pro
jednotlivé aktivity taktiku, jasny navod, kudy se na daném trhu pohybovat. Sportovni
terminologii FeCeno: strategie urCuje sport a ambici, kde se v ném znacka hodla pohybovat.
Plan urcuje, jak toho docili v zasadnich obrysech. Taktické kroky pak doplni, jak si firma bude
pocinat proti urcitym typlm souperd, za nepriznivého stavu apod.

Prezentace k nastudovani je zamérena na ilustraci rlznych pojeti marketingové strategie na
realnych prikladech, kterou by takto souhrnné studenti v literature tézko hledali. Smyslem
lektorského setkani je nabidnout studentlm informace nad rédmec zakladnich teorif
vyuzivanych pro strategické planovani, upozornit je na dalsi vlivy, které maji dopad predevsim
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na znacku, a dale zajistit spravné pochopeni latky studenty, nabidnout jim prostor pro dotazy
a zpetnou vazbu pro jejich viastni interpretace nactenych informaci.

Cil modulu

Priprava studentu pro manazerskou pozici v marketingu. Seznameni s marketingem jakozto
strategickym procesem, predstaveni klicovych pojmu a metod.

Literatura

1. ANSOFF, H. I.: Strategies for Diversification. Harvard Business Review. (Vol. 35 Issue 5,
Sep/Oct). p113-124, 1957.

2. FORET, Miroslav. Marketing-zaklady a postupy: jak se chovaji spotrebitelé. pristupy k
zakaznikdm : zpracovédvame marketingovy plan : tvoffme marketingovy zisk : modelové
situace, priklady, cviceni. Praha: Computer Press, 2001. Business books (Computer Press).
ISBN 80-7226-558-x.

3. GODIN, Seth. Tohle je marketing!: zcela novy pfistup k marketingu, prodeji a reklame.
PreloZil Eva MASKOVA KRAPKOVA. Praha: Grada, 2020. ISBN 978-80-271-2567-8.

4. HALL, Mary: Porter's 5 Forces vs. PESTLE Analysis: What's the Difference? 2022. Dostupné
z:  https://www.investopedia.com/ask/answers/041015/whats-difference-between-porters-

5-forces-and-pestle-analysis.asp

5. JAKUBIKOVA, Dagmar. Strategicky marketing: strategie a trendy. 2., rozs. vyd. Praha: Grada,
2013. Expert (Grada). ISBN 978-80-247-4670-8.

6. KIM, W. Chan, MABOURGNE, Renée: Blue Ocean Strategy, Expanded Edition: How to Create
Uncontested Market Space and Make the Competition Irrelevant. Harvard Business Review
Press; Expanded edition, 2015. ISBN: 1625274491

7. KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, c2004. ISBN 80-247-0513-3.

8. KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management. [4. vyd.]. Prelozil Tomas
JUPPA, prelozil Martin MACHEK. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-4150-5.

9. KOTLER, Philip. Moderni marketing: 4. evropské vydani. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-
247-1545-2.

10. MCCARTHY, E. Jerome a William D. PERREAULT. Zaklady marketingu. Praha: Victoria
Publishing, 1995. ISBN 80-85605-29-5.

11. VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. Reklama: jak délat reklamu. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha:
Grada, 2010. Marketing (Grada). ISBN 978-80-247-3492-7.

Strategicky marketing


https://www.investopedia.com/ask/answers/041015/whats-difference-between-porters-5-forces-and-pestle-analysis.asp
https://www.investopedia.com/ask/answers/041015/whats-difference-between-porters-5-forces-and-pestle-analysis.asp

12. WOOD, Orlando: Lemon. How the advertising brain turned sour. Institute of Practitioners
in Advertising, 2019. ISBN: 0852941471

13. WOOD, Orlando: Look out. Institute of Practitioners in Advertising, 2019. ISBN:
0852941498

European School of
Business & Management SE

Londynska 376/57, 120 00 Praha 2
IC: 29299306, DIC: 229299306
R, +420221 620232 info@esbm.cz

[ +420603 836740 k www.esbm.cz

European
School
of Business
& Management

Strategicky marketing




