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Anotace modulu 

Výcvik ve strategickém myšlení, který je určen pro: 

• hledání tržní niky 

• hledání nového obchodního modelu 

• pro nové inovace výrobků i služeb 

• pro tvorbu fúzí a aliancí 

• pro odhad vývoje trhu a ceny peněz 

• pro předvídání transformace průmyslu i změny v odvětvích a oborech 

• pro předvídání změny v životním stylu lidí 

• pro odhadování změny v geopolitickém rozdělení světa apod. 

Modul shrne vše podstatné, co potřebují top manažeři ve svých funkcích vědět. 

 

Cíl modulu: 

Absolvent postgraduálního studia MBA musí být schopen se orientovat ve složitých 

otázkách doby, které zásadním způsobem ovlivňují budoucnost organizací. 
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