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Anotace modulu

Usp&3ni obchodnf lidfi maji vize a plany do budoucnosti a hluboce si uvédomuji vyznam
mistnich a globalnich trhd, na kterych pUsobi. Chapou silné a slabé stranky, jejich podnikanf
a produktové fady, konkurenceschopnost a vznikajici trendy ve svém podnikatelském
sektoru. Diky strategickému nadhledu tito vidci predvidaji zmény v podminkach globalniho
trhu, uznavaji potencialni prilezitosti k inovacim, urcuji strategické iniciativy na podporu firmy
a Uspesne predvidaji prekazky vstupu na domaci a mezinarodni Urovni. Vzdélavaci modul
nabizi uceleny pohled na problematiku mezindrodniho obchodu, vcetne ekonomickych
a strategickych aspektl, které jsou pro Uspéch podnikdni v globalnim prostredi klicové.
Tento modul je zaméren na analyzu prostfedi mezinarodniho obchodu, vhodné pouzivané
nastroje a castecné i specifika mezinarodniho marketingu. Studenti tak ziskaji znalosti
potfebné k porozuméni makroekonomickym (mezinarodni obchod) a mikroekonomickym
(mezinarodni podnikani) otazkam v globalnim prostredi, tvorbé vhodnych strategii pro
rozsirovani potencidlu do nadnarodniho méfitka, pochopeni odliSnosti tvorby lokalnich,
narodnich a mezinarodnich strategii a jejich praktického pouziti. Na ekonomickou c¢ast pak
logicky navazuje alespon zakladni Uvod z oblasti mezinarodniho marketingu, ktery dotvari
uceleny prehled, vysvetlujici globalni pojeti pro specifickou oblast mezinarodniho obchodu.
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Cil modulu:

Tento vzdélavaci modul nabizi uceleny pohled na jednotlivé aspekty mezinarodniho
obchodu, veetné ekonomickych a strategickych aspektl s nim spojenych. Studenti ziskajf
znalosti potrebné k porozumeni makroekonomickym (mezinarodni obchod)

a mikroekonomickym (mezinarodnf podnikani) otazkam v mezinarodnim prostredi. Seminar
provede studenta problematikou strategického managementu, ekonomickymi specifiky
a mezinarodnim marketingem a ukaze tak efektivné cestu k dalSim moznostem samostudia
v této rozsahlé problematice.
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