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Lektor: Mgr. Ing. ZuZana Vintrova

Anotace modulu

Modul seznami posluchace se zakladnimi principy digitalniho marketingu. Ujasnime si jeho
postaven( v rdmci celé marketingové discipliny, najdeme vymezeni vici online marketingu,
ktery |ze povazovat za soucasti digitalniho marketingu, a v kratkosti si jej predstavime. Vice se
ale zamérime na jednotliva digitalni média a jak s nimi pracovat. Konkrétné se budeme
zabyvat podcasty, e-booky, audio knihami, SMS kampanéemi, digitalnim OOH meédii, hernim
primyslem (konzole, online a mobilni), rozsifenou realitou, virtuaini realitou, geolokac¢nimi
sluzbami, interaktivnim filmy a samozrejmé aplikacemi.

Cil modulu:

Cilem modulu je rozsifit posluchacim povédomf{ o mozZnostech digitédlniho marketingu a jeho
specifikach. Po absolvovani bude poslucha¢ schopen zhodnotit, zda jsou pro konkrétnf
podnikatelsky zameér digitalni média prinosna a jaka.
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